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        IISSUE 02 22 2 THE CYBERGROUP MAGAZINE CONTENT WELCOME t o Mi ami MYCEL-LEDER MYCOWORKS & COLLAB SOMA COFFEE & MORE ALLER GUTEN DINGE SIND DREI DER WÜRFEL DER BEWEGT TRENDENDE ODER TRENDWENDE BOARDING COMPLETED! YETI - THE STORY INTERVIEW ÜBER DEN WOLKEN CHAMPIONS TOGETHER PSI SUSTAINABILITY GALA 2022 BLUESIGN LET'S KICK IT OFF MARKENKRAFT FRUI MOMENTO VON FLORA UND FAUNA 90 | 91 92 | 93 94 | 95 96 | 103 104 | 105 106 | 107 110 | 111 112 | 113 114 | 115 118 | 121 122 | 123 124 | 125 126 | 127 130 | 131 132 | 133 134 | 137 138 | 139 cyber-Wear Heidelberg GmbH Elsa-Brändström-Strasse 4 68229 Mannheim Germany mycybergroup.com info@mycybergroup.com cg-magazine.com Tel.: +49 621 30 983-0 facebook.com/cyberwear instagram.com/cybergroupinternational © 2022 Cybergroup Urheberrecht | Alle hier veröffentlichten Beiträge sind urheberrechtlich geschützt. Reproduktion jeglicher Art sind nur mit Genehmigung gestattet. Veröffentlichungen | Sämtliche Veröffentlichungen in diesem Magazin erfolgen ohne Berücksichtigung eines eventuellen Patentschutzes. Warennamen werden ohne Gewährleistung einer freien Verwendung benutzt. Hier geht es zur digitalen Version des Magazins Publisher: CG Communicators Editor: Steven Baumgärtner Graphic Designer: Inga Clausen ISSUE 02 // 2022 EDITOR`S LETTER WAS HABEN DER WEIHNACHTSMANN UND MIAMI GEMEIN Oder auch – Welcome back to our Magazine. Die Zeit rennt, die Tage verfliegen. Der Sommer neigt sich (leider) schon wieder dem Ende und die kalten und kurzen Tage stehen vor der Tür. Zeit und Anlass genug, ein bisschen zurückzublicken auf diesen Sommer und vorauszuschauen, was uns erwartet. Traditionell gibt es Neuheiten zum Jahresende und Neuheiten zum Weihnachtsgeschäft. Wir haben den Markt gescreaned, wir haben recherchiert und wir haben fleißig analysiert. All das wollen wir in dieser neuen, unserer 6. Ausgabe des Magazins beleuchten. Aber schauen wir erst einmal zurück. Der Juli und der August standen bei uns dieses Jahr ganz im Zeichen von Miami Beach. Mit der brandneuen Capsule Collection im Rahmen der Ford Lifestyle Collection haben wir uns ganz bewusst und mutig auf neue Wege begeben. Eine kleine, feine Sommerkollektion mit hippen, frischen Farben und coolen Motiven. Das alles in Kombination mit einer coolen Drucktechnik – einem UV Changing Siebdruck. Ein Druck, der unter normalen Bedingungen langweilig und trist daherkommt, aber bei Sonne und UV seine ganze Farbpracht entfaltet und dies binnen Sekunden. Um diese Technik herum haben wir eine ganze Kollektion gebaut und diese Anfang Juli mit einem sehr aufwendigen Marketingkonzept, inklusive zweier umfangreicher Shootings, gelaunched. Aber damit nicht genug, zahlreiche tolle Projekte durften wir in den letzten Monaten initiieren und realisieren – mehr dazu auf den folgenden Seiten. Ausblick! Wisst Ihr was? Auch dieses Jahr ist Weihnachten am 24.12. – versprochen! Und um entspannt und beruhigt die vielleicht gemütlichste Zeit des Jahres genießen zu können, waren wir schon frühzeitig unterwegs und haben alle spannenden Trends für die kalte Jahreszeit gefiltert und zusammengestellt. Es lohnt sich, schaut rein, lasst Euch inspirieren. Von klassischer Schokolade, über Deko bis hin zu ganzen Konzepten ist etwas dabei. Vom hohen Norden in Finnland bis in den tiefen Süden sind wir gereist und haben alle Ideen aufgeschnappt. Happy Christmas und HoHoHo. Aber neben aller Gelassenheit beschäftigen wir uns auch mit den ernsten Themen der Zeit. Ein elementares und wichtiges Thema ist für uns die Nachhaltigkeit. Und wenn wir von Nachhaltigkeit sprechen, dann meinen wir damit nicht nur nachhaltige Produkte, wir sprechen dann vom großen Ganzen. Der gesamten Nachhaltigkeit. Aber wo fängt für uns die Nachhaltigkeit an und wo hört sie auf? Eine grundlegende Frage, die wir uns und unseren Partnern immer wieder stellen und immer wieder feststellen, dass es hierauf nicht die eine Antwort gibt. Jeder hat seine eigene Sichtweise auf die Nachhaltigkeit. Um so wichtiger, dass man dranbleibt und sich entwickelt. cyber-Wear denkt auf allen Ebenen konsequent weiter. Wir sind Teil der PSI Sustainability Awards, wir sind Initiator des Innovator of the Year und wir sind nun auch Brand Ambassador von bluesign® und entwickeln im Rahmen dieser Partnerschaft den Markt der Werbemittel und des Merchandisings gemeinsam. Für 2023 stehen wieder spannende Projekte, Produkte und Konzepte im Rahmen des Innovator of the Year an, die wir dann im Januar 2023 gemeinsam auf der großen Gala auszeichnen werden. Spannende Zeiten liegen vor uns. In diesem Sinne wünschen wir Euch viel Spaß mit der neuen Ausgabe unseres Magazins und vor allem eines – bleibt bitte gesund und munter! Das ganze Team von cyber-Wear MIAMI VIBES COLLECTION 4 | 5 WEIHNACHTEN 2022 64 | 83 PLACES TO BE? 14 | 19 TALK, TALK, TALKINAR 108 | 109 KULINARIK IN MIAMI COMMUNICATORS META-WHAT? ENERGIEWENDE ODER ENERGIEENDE CG ON TOUR DER IOTY 2021 IN ZAHLEN NEUHEITEN 2022 FROM TRASH TO TREASURE EINFACH MAL ANDERS GEDACHT! NEXT LEVEL STORAGE MUSS ES DENN IMMER.... WEIHNACHTSGESCHENKE NOCH ZEITGEMÄSS NÄCHSTER VERSUCH MISSION COMPLETED LIEFERANT? KUNDE? BEIDES! SMARTFIBER - SEACELL 6 | 7 8 | 13 20 | 23 24 | 25 26 | 27 28 | 31 32 | 52 54 | 55 56 | 57 60 | 61 64 | 65 68 | 69 84 | 85 86 | 87 88 89 Pho to by Muzammi l Soo rma on unsp l ash

        4 5 ISSUE 02 22 THE CYBERGROUP MAGAZINE Die neue Kollektion besticht mit wandelbarem Miami Retro Look. Die neue Capsule Collection „Miami Vibes“ läutete bereits am 01.07.2022 den Hochsommer ein und ließ die Herzen der Mustang-Fans höherschlagen. Angelehnt an einen 63er Ford Mustang Convertible und mit coolem UV-Effekt versehen, bringt die neue Kollektion echtes Miami Retro Feeling mit. Ein Kleidungsstück, zwei Designs Mit brandneuen Hoodies, T-Shirts und Caps erschien die Ford Lifestyle Capsule Collection „Miami Vibes“ pünktlich zum Sommer. Farbauswahl und Design – mit der Silhouette eines 63er Ford Mustang Convertible im Mittelpunkt – erinnern an die US-Kultserie „Miami Vice“ – Summer Feeling inklusive. Das Besondere: Das innovative Druckverfahren garantiert einen unverwechselbaren Retrolook mit UV-Effekt. Eigentlich in schwarz-weiß gehalten, erstrahlt der Aufdruck bei UV-Licht tags wie nachts im typisch türkis- pinken Miami Style. Abgerundet wird die Kollektion von einem großen Strandtuch, einer Trinkflasche, einem Floating Keychain, einem Lanyard und last but not least von einer coolen Kaffeetasse. Und dass wir nicht „nur“ tolle Produkte umsetzen können, sondern auch darüber hinaus weiterdenken, haben wir mit der Kampagne rund um die neue Kollektion wieder mal bewiesen. Ein Shooting war uns diesmal nicht ausreichend. So haben wir die ersten Muster mit nach Miami genommen und haben dort die Produkte entsprechend in Szene gesetzt. Gefolgt von einem weiteren Lifestyle Shooting in einem Beachclub in Deutschland. Natürlich durfte hier ein Original Mustang Oldtimer nicht fehlen. Aber seht selbst und schaut rein. Wer sich mit der „Miami Vibes“-Kollektion das Gefühl von Sommer, Freiheit und Sonne in den eigenen Kleiderschrank holen will, kann dies seit dem 01. Juli im Ford Lifestyle Collection Shop unter www.fordlifestylecollection.com tun. WER DENKT, ER MUSS ERST IN DEN FLIEGER STEIGEN, WEIT GEFEHLT. MIAMI IST SO NAH WIE NOCH NIE. IN FORM DER NEUEN FORD LIFESTYLE CAPSULE COLLECTION. I

        6 7 THE CYBERGROUP MAGAZINE ISSUE 02 22 KULINARIK IN MIAMI CG INTERNATIONAL Miami ist für seine malerischen Strände, seinen pulsierenden Lebensstil und für die feinen Gourmet Restaurants aus aller Welt bekannt, die den exklusiven Lifestyle der Bewohner dieser sonnengetränkten Stadt widerspiegeln. Lateinamerikanische und karibische Einflüsse prägen die Stadt. Kubanische Aromen dominieren und machen sich auf die beste Art und Weise bemerkbar. Man denke nur an Köstlichkeiten aus Südamerika bis hin zu den Inseln Haiti, Puerto Rico und aus aller Welt. Die Geschmackskombinationen sind so erfrischend und lebendig wie die Stadt selbst. DIE STERNEBEWERTUNG DES MICHELIN-FÜHRERS Küchenchefs können für ihre Betriebe einen, zwei oder drei MICHELIN-Sterne erhalten, die auf folgende fünf Kriterien beruhen: Produktqualität, Beherrschung der Kochtechnik, Harmonie und Ausgewogenheit der Aromen, die Persönlichkeit des Küchenchefs, die sich in seiner Küche widerspiegelt und Beständigkeit im Laufe der Zeit und über das gesamte Menü hinweg. Wir stellen die derzeit angesagtesten Top-Adressen der Stadt vor. KUBANISCHES FLAIR BEI ARIETE Ariete lädt ein, sein Geschmackserlebnis zu erweitern, indem es die kulinarische Geschichte erzählt, wie es nur Miami kann. Mit einem Michelin-Stern ausgezeichnet schreibt es das nächste globale kulinarische Kapitel. KULINARIK IN MIAMI. Chefkoch Michael Beltran leitet eines der talentiertesten Restaurantteams der Stadt. Seine Vision ist von der Leidenschaft für sein kubanisches Erbe, der Hingabe für die Traditionen aus Miami und der Verpflichtung zu klassischer französischer Technik geprägt. Zu den Highlights auf der Speisekarte gehören Gerichte wie die Canard à la Press für zwei Personen. Ein Ariete - Erlebnis, bei dem der 20 Tage trocken gereifte Vogel zusammen mit drei Beilagen serviert wird. Der Michelin-Führer hebt das Können des Restaurants hervor, das „neue amerikanische und klassische französische Einflüsse auf verblüffende Weise miteinander verwebt“. Das Degustationsmenü ist der beste Weg, um „kreative Kombinationen und exzellente Saucen“ zu erleben. Die begleitende Sauce wird am Tisch mit einer handgedrehten Presse zubereitet - eines von nur vier Restaurants in den Vereinigten Staaten, die dieses traditionelle französische Verfahren anwenden. BOIA DE Das hippe Restaurant in Buena Vista, eingebettet zwischen einem Waschsalon und einem Ärztehaus ist mit eleganten Möbeln aus der Mitte des Jahrhunderts und verrückten Tapeten ausgestattet. Modern und launisch - der Michelin-Führer nennt die Küche „überraschend“ - und das aus gutem Grund. Im Boia De werden unverwechselbare einfallsreiche Gerichte kreiert, die zeitgenössische italienische Rezepte aufgreifen und mit modernen, unerwarteten Wendungen versehen. Das Beef Tartare zum Beispiel wird mit Rindersehnenchips anstelle des traditionellen Brotes serviert. Die Gnocchi mit Bufala-Ricotta zergehen auf der Zunge, die Lammrippchen „Fra Diavolo“ sind wunderbar gegart, mit einer trockenen Reibe aus nahöstlichen Gewürzen bestäubt und das Tiramisu erhält durch knusprige Pavesini-Kekse eine neue Textur. Pho to by the i nfa tua t i on . com / gu i de .mi che l i n . com

        8 9 THE CYBERGROUP MAGAZINE 9 CG COMMUNICATORS LIEBLINGSARTIKEL ISSUE 01 22 NO.1 INGAS LIEBLINGSPRODUKT Die Tasche ist eine praktische Kombination aus Tragetasche und Rucksack. Ein Zug an den Trägern genügt, um die Tasche bequem auf dem Rücken zu tragen – und somit habe ich die Hände frei . Im Innenfach können Geldbeutel, Schlüssel und andere Wertsachen einfach verstaut werden. Außerdem kann ich meine Notabag klein zusammenpacken. Mein absoluter Lieblings Shoppingbegleiter. COOLES DESIGN MIT DOPPELNUTZEN. 2 IN1 RUCKSACK "PICNIC" by Notabag Pho to by No t abag

        10 THE CYBERGROUP MAGAZINE 11 IISSUE 02 22 NO. 2 BJÖRNS LIEBLINGSPRODUKT Retro Käse Set von Vinga Ein komplettes Set mit drei Käsemessern, mit denen man alle Arten von Hart- und Weichkäse schneiden, zerteilen, hobeln, aufstreichen und servieren kann. Dieses stilvolle Käsemesserset mit Griffen aus Eschenholz und Klingen aus rostfreiem Stahl verleiht auch deiner Käseplatte nach dem Essen eine besondere Note. Ich liebe es! DAS PERFEKTE GESCHENK FÜR KÄSELIEBHABER. CG COMMUNICATORS LIEBLINGSARTIKEL Pho to V i nga NO. 3 EMMAS LIEBLINGSPRODUKT Snack-Snake by Trixie Dass wir auf den Hund gekommen sind, ist ja kein Geheimnis mehr. Unser Office Dog Emma war auch mal wieder auf der Suche nach den heißesten Trends und ist tatsächlich fündig geworden. Hundespielzeug im Fashion-Look, Napf im Eigendesign, Teddy-Hundehaus oder Halsbänder, Leinen und Outfits für Wind und Wetter. Es gibt mittlerweile nichts, was es nicht gibt für unsere lieben Vierbeiner. Aber was wirklich gut ankommt - Leckerchen. LET'S DOG ABOUT IT. DIE TRIXIE SNAKE.

        13 IISSUE 02 22 12 THE CYBERGROUP MAGAZINE NO.4 ANNIKAS LIEBLINGSPRODUKT Der stilvolle Thermobecher für unterwegs. Durchdachtes Design, höchste Nachhaltigkeit, ein sehr komfortables Handling und ein auslaufsicherer Verschluss: der Impulse Travel Mug Thermobecher mit 300 ml Fassungsvermögen macht die Mitnahme meines Lieblingsgetränks zum einem Kinderspiel. CG COMMUNICATORS LIEBLINGSARTIKEL SO SCHÖN KANN REISEN SEIN. IMPULSE TRAVEL MUG by WMF Pho to by WMF

        IISSUE 02 22 THE CYBERGROUP MAGAZINE PLACE TO BE CG INTERNATIONAL DANGAST – EIN ORT MIT BESONDEREM CHARME! Dangast ist (für mich) der perfekte Ort, um abzuschalten und das Leben zu genießen. Nur eine Straße führt in den kleinen Ort hinein. Dieser besteht zum großen Teil aus Ferienwohnungen und -häusern, aber auch einige Einheimische leben seit Generationen hier und versuchen das ursprüngliche Künstlerdorf Dangast zu erhalten. Die beiden großen Strände an der West- und Nordseite laden zum Spazieren ein, auch ein eigener Hundestrand ist gekennzeichnet. Viele Spielplätze am Strand und hinter den Dünen laden zum Verweilen ein. Natürlich darf auch ein frisches Fischbrötchen nicht fehlen, das direkt am Strand mit dem Tagesfang belegt wird. Ein Publikumsmagnet ist sicherlich das alte Kurhaus, das mit seinem „weltbesten“ Rhabarberkuchen Menschen aus den umliegenden Großstädten anzieht. Abends ist die Kluse ein uriger, perfekter Ort, um bei einem leckeren Kaltgetränk den Sonnenuntergang zu genießen. Das Weltnaturerbeportal bietet viel Abwechslung für kleine und große Besucher:innen. Man kann hier an der Touristeninformation Wattwanderungen buchen oder am vielfältigen Kulturprogramm teilnehmen, das oft sogar kostenfrei angeboten wird. Auch ein Solebad gibt es im Weltnaturerbeportal, das einen PLACE TO BE by Björn eigenen Wellnessbereich mit Sauna, sowie 2 Schwimmbecken, einen Kinderbereich und eine Rutsche mit Zeitmessanlage beinhaltet. Ein Trauzimmer mit Blick auf das Weltnaturerbe Wattenmeer ist vorhanden und ermöglicht ein ganz besonderes Hochzeitserlebnis. Wenn man der ruhigen Idylle doch mal entkommen mag, kann man Fahrräder, Quads oder E-Bikes mieten. Eine Fahrradtour zum Vareler Hafen sollte man unbedingt unternehmen und dort fangfrischen Fisch kaufen oder direkt vor Ort mit Blick auf die Boote verzehren. Auch einen Reiterhof gibt es am Ortsrand, mit einer schönen Reitstrecke entlang der Weiden. Einmal im Jahr fallen von Donnerstag bis Sonntag 5.000 Festival-Besucher:innen in Dangast ein. Ein traumhaftes Festival, das „Watt En Schlick Fest“, bietet tollen Nachwuchsmusiker:innen und bekannten Künstler:innen eine einmalige Bühne mit Blick auf den Strand und das Wattenmeer. Das Besondere ist, dass die Musiker auf das Wattenmeer schauen und man als Besucher am Strand sitzt, tanzt, quatscht und die Zeit einfach genießt. Es ist ein riesengroßes Fest, was von Jahr zu Jahr immer beliebter wird und mittlerweile ein Highlight ist, das in vielen Kalendern schon Monate im Voraus fest eingeplant wird. Dangast ist unser Zufluchtsort, wenn es im Alltag zu stressig wird und wir dringend „den Kopf frei gepustet“ bekommen müssen. Hier gibt es kein schlechtes Wetter, jede Jahreszeit hat ihren besonderen Charme und wir finden dort immer Ruhe und norddeutsche Entspanntheit. Daher haben wir hier an unserem Herzensort auch unsere Hochzeitsfotos gemacht und unseren perfekten Tag gestartet -- natürlich gab es auch Rhabarberkuchen. Dangast, das ist mehr als nur Familienurlaub für uns. Das ist unser Place to be, um sich zu sammeln, Erinnerungen zu schaffen und Energie zu tanken. 14 15

        IISSUE 02 22 THE CYBERGROUP MAGAZINE PLACE TO BE CG INTERNATIONAL PORTO - EINE DER SCHÖNSTEN EHER UNBEKANNTEN STÄDTE EUROPAS! Es ist zwar schon tatsächlich mittlerweile über 20 Jahre her, aber ich denke immer wieder an diese Stadt zurück und möchte auch unbedingt wieder hin. Porto in der Weinregion des Douro-Tals im Norden Portugals ist klein, aber sehr schick! Irgendwie hat man das Gefühl, wenn man durch die Stadt läuft oder an der Eiffelbrücke (ja das hat der Gleiche gebaut, wie das Ding in Paris…) einen Blick über die Stadt schweifen lässt, dass man sich im Miniaturwunderland in Hamburg befindet. Es wirkt alles so verträumt und kompakt, am Fluss reihen sich die Häuser hübsch und eng aneinander. Vor allem kulinarisch hat Portugal einiges zu bieten. An dem Stockfisch, dem Bacalhau, kommt man nicht vorbei. Hier haben die Portugiesen für jeden Tag im Jahr ein Rezept. Man muss es mögen- auf jeden Fall sind die Fischhaufen in den Supermärkten zunächst sehr gewöhnungsbedürftig. Die Bolinhos de Bacalhau sind sehr lecker, unbedingt probieren! Und wenn man noch das passende Getränk sucht, Porto und sein Umland sind bekannt für großartige Weine. Besonders Portwein ist mal nett als Aperitif (weiß) oder Digestif (rot). PLACE TO BE by Anika Ein Besuch bei den Portweinkellereien direkt an der Eiffelbrücke lohnt, um einen ersten Eindruck zu bekommen. Mein Tipp: der weiße Portwein, gern vom Weingut Ferreira – damals war das eine der Kellereien, die man besichtigen konnte. Ganz berühmt in Porto ist der Bahnhof São Bento – einer der schönsten Bahnhöfe Europas: überall die blauen Kachelbilder, die berühmt sind für Portugal, sogenannte Azulejo. Eine Fahrt auf dem Douro ist auch zu empfehlen, um ein wenig ins Landesinnere zu gelangen, allerdings auf keinen Fall im Hochsommer! Auch auf diesen angebotenen Touren kann man traumhafte Weingüter besichtigen und Wein probieren. Besonders für Portugal berühmt ist hier auch der Vinho Verde. 16 17 Pho tos by Unsp l ash

        THE CYBERGROUP MAGAZINE PLACE TO BE CG INTERNATIONAL NEW YORK - DIE STADT, DIE NIE SCHLÄFT! Die Stadt der Städte. Vielleicht aber zumindest eine der bekanntesten Skylines der Welt! New York teilt sich in 5 Stadtteile auf: The Bronx, Brooklyn, Manhattan, Queens und Staten Island. Die Freiheitsstatue, der Broadway, das Empire State Building und viele, viele andere Sehenswürdigkeiten prägen das Stadtbild von NYC. Die grüne Lunge bildet der zentral gelegene Central Park. Gleich 3 Kollegen haben diese Stadt zu ihrem absoluten Lieblingsort bzw. ihrer Lieblingsstadt erklärt. Ihre einzelnen Highlights haben wir hier zusammengestellt: •	Brooklyn Bridge Park und Dumbo Area sind zwar kein Geheimtipp, aber neben den üblichen Touri-Spots ein Must-See •	Das Beste was man in NYC machen kann ist, während der Weihnachtszeit am Rockefeller Center Schlittschuh zu laufen, am besten mit seiner/m Partner/in • Eishockey Spiel der New York Rangers im Madison Square Garden ansehen •	Konzert in der Carnegie Hall erleben, wo Frank Sinatra Rekorde aufgestellt hat •	Von Brooklyn über die Brooklyn Bridge zu Fuß gehen •	Man sollte auf jeden Fall die Freiheitsstatue und Ellis Island besuchen •	Selbstverständlich muss man mal zum Empire State Building hoch PLACE TO BE by Dominik, Simon & Christoph Allerdings würde der beste Tag in NYC wie folgt aussehen: • Morgens bei Absolute Bagels frühstücken • Vormittags sich den Stadtteil SoHo anschauen •	Mittags sich bei Barney Greengrass ein Pastrami Sandwich holen •	Nachmittags im Central Park chillen (am besten am See The Lake, dann kann man auch kurz zum Metropolitan Museum of Art oder zum American Museum of Natural History) •	Abends eine Pizza bei John's Of Bleecker Street essen gehen •	Und anschließend in die Zinc Bar gehen, bis die Sonne wieder aufgeht! Kurze Info zum Stadtteil SoHo: Im Stadtviertel SoHo (South of Houston Street) befinden sich zahlreiche Galerien, Antiquitätengeschäfte, Cafés und Museen. Sehenswert sind die Lagerhäuser aus den Jahren 1860 bis 1890 mit ihren schön verzierten, gusseisernen Fassaden. Das Viertel „Cast-Iron Historic District“ wurde unter Denkmalschutz gestellt. Zahlreiche von diesen Gebäuden werden heute als Lofts oder Ateliers genutzt. Und jede Menge Street Food, Künstler, Musiker und Souvenirs. IISSUE 02 22 19 18 Pho tos by Unsp l ash

        21 IISSUE 02 22 20 THE CYBERGROUP MAGAZINE Das Metaverse, Non-fungible tokens, und die zugrunde liegenden Blockchains sind disruptive Technologien, welche Marken und Unternehmen komplett neue, zukunftsweisende Ansätze in der Kommunikation, in der Markenbildung, für die Community und aber auch in deiner Wertschöpfungskette bieten. NFTs bieten nicht nur erstmalig die Möglichkeit, digitale Güter sicher zu besitzen und auf der Blockchain zu verifizieren, sondern fördern auch eine digitale Monetarisierung von Produkten, Dienstleistungen und Content. Mit unserer neuen Tochter, einer Full-Service Agentur für das Web 3.0 begleiten wir Marken beim gesamten Prozess für den Einstieg in diese digitale Welt. Von der Schulung, was das Metaverse und das Web 3.0 und die NFT Technologie überhaupt ist, über die Ideenfindung, die Konzeption bis zur Realisation in Real und Virtuell aber auch im Nachgang die Analyse, all das deckt die BlockNo2 GmbH ab. Das interdisziplinäre Team besteht aus Entrepreneuren, Software-Entwicklern, Geschäftsmodell-Experten und Designern. Über den Verlauf der letzten 15 Jahre haben sie hunderte Projekte in der Herstellung und Vermarktung von haptischen Produkten für Marken weltweit realisiert. Diese Erfahrung übertragen wir nun ins Web 3.0. BlockNo2 ist das Ergebnis aus kontinuierlicher Weiterentwicklung und Innovationsgeist. Der Fokus liegt hierbei auf der Verknüpfung von aktuellen Zukunftstechnologien und Zukunftsmärkten. BlockNo2 macht die Blockchain, NFC, und NFT im Zusammenspiel maximal nutzbar für jedes Unternehmen. Geboren aus tiefem Wissen in Produktion von Konsumer-Produkten, Marketing und Business Development, verbindet das Team jedes Produkt, jede Dienstleistung mit den Technologien der Gegenwart, um somit die Zukunft erlebbar zu machen. BlockNo2 kombiniert die experimentellen Herangehensweisen der Kreativbranche mit Knowhow aus der Softwareentwicklung sowie dem Erfindergeist des Engineerings. Durch diese einzigartige Konstellation und diese neue Herangehensweise ist das Unternehmen in der Lage, in kürzester Zeit wirklich bahnbrechende Ergebnisse zu liefern. Die neue Welt, die Welt der NFT’s in Zahlen: •	40.000.000.000 US Dollar Jahresumsatz in 2021 •	1.200.000 Millionen NFT’s weltweit •	28.500.000 NFT Wallets weltweit •	91.500.000 Millionen US Dollar – Teuerster NFT aller Zeiten (Stand heute) •	+174.000.000.000 US Dollar Wachsumsprognose bis 2026 CG INTERNATIONAL HIPPER GEHT NIMMER WAS PASSIERT, WENN NETZWERKE FUNKTIONIEREN UND KUNDEN ZU PARTNERN UND PARTNER ZU FREUNDEN WERDEN. ODER ABER AUCH, WENN WIR BEI CYBER-WEAR MAL ÜBER DEN TELLERRAND SCHAUEN. ES ENTSTEHEN IM WAHRSTEN SINNE DES WORTES NEUE WELTEN. IN UNSEREM FALL DIE NEUE WELT DES METAVERSE. Pho tos by enva to

        22 23 ISSUE 02 22 TWS GAMING OHRHÖRER MIT ENC by Xindao RGB GAMING MAUS by Xindao RGB GAMING MAUSPAD by Xindao NEU. STYL ISCH. BUNT. Let's rock the game. Online Gaming ist schon lange keine Randerscheinung mehr. Online Gaming ist hochprofessionell und wird mittlerweile von Profis betrieben. Es hat sich rund um das Online Gaming eine riesige Community und Wirtschaft entwickelt. Wir haben uns mal umgesehen und sind fündig geworden. DU HAST DIE WAHL. #GAMING 1 23 RGB GAMING HEADSET by Xindao Pho tos by X i ndao

        24 25 THE CYBERGROUP MAGAZINE ISSUE 02 22 ENERGIEWENDE ODER ENERGIEENDE? KAUM EIN THEMA BESCHÄFTIGT UNS SEIT WOCHEN UND MONATEN WIE DIE ENERGIEKNAPPHEIT UND VERSCHIEBUNG AN DEN VERSORGUNGSMÄRKTEN. Wir haben uns dem Thema gewidmet und uns einmal umgesehen. Was sind die richtigen Energiefresser im Haushalt, wie kann man Energie im Haushalt einsparen und welche Produkte gibt es, um effizienter und kostensparender durch den Winter zu kommen. IM SCHLAFZIMMER • Jedes Grad zählt. Denn jedes Grad weniger bedeutet ca. sechs Prozent weniger Heizenergie. Die optimale Raumtemperatur in Schlafzimmern beträgt ca. 16° bis 18° Celsius. •	Heizungen nicht von Möbeln zustellen oder mit Vorhängen bedecken. •	Für eine zusätzliche Wärmedämmung nachts die Rollläden schließen. •	Kurzes Stoßlüften anstatt das Fenster fortwährend geöffnet zu halten. IM BADEZIMMER •	Kurzes Duschen statt großer Badewannen Sessions senkt den Wasser- und Energieverbrauch um rund zwei Drittel. •	Das Wasser beim Einseifen, Zähneputzen und Rasieren abstellen. Einmal Händewaschen bei laufendem Wasserhahn vergeudet zwischen 15 bis 20 Liter ungenutztes Wasser je Person und Jahr. •	Spezielle Sparbrausen an Wasserhähnen und in der Dusche verwenden. •	Am WC die Spartaste verwenden. CG INTERNATIONAL WENDE ODER ENDE 3 25 IN DER KÜCHE •	Wasser im Wasserkocher erhitzen benötigt halb so viel Strom wie im Topf. •	Kochen in isolierten, neuen Töpfen spart im Vergleich zu herkömmlichen Töpfen bis zu 60 % Energie. •	Restwärme nutzen und den Ofen oder die Kochplatten fünf bis zehn Minuten vor dem Ende der Kochzeit ausschalten. •	Backen mit Umluft benötigt rund 15 Prozent weniger Strom als Ober- und Unterhitze. •	Auf Vorspülen von Geschirr unter fließendem Wasser verzichten. •	Kühlschrank auf 5 bis 7 Grad einstellen, Gefrierschrank auf -18 Grad. •	Speisen nicht warm in den Kühlschrank stellen. IN DER WASCHKÜCHE •	«Kochwäsche» ist nicht mehr zeitgemäß. Neue Waschmaschinen und Waschmittel reinigen auch bei niedrigeren Waschtemperaturen zuverlässig und sauber. •	Waschmaschine möglichst ganz füllen: zweimal halbvoll Waschen benötigt 40 bis 60 % mehr Strom und bedeutend mehr Wasser. •	Wäsche wenn möglich im Freien trocknen, insbesondere große Textilien wie Bettwäsche. •	Luftfilter des Trockners nach jedem Trocknen reinigen. ENERGIESPARLAMPEN Energiesparlampen haben eine längere Lebensdauer und verbrauchen weniger Energie. Energiesparlampen leuchten bis zu 15x länger als eine gewöhnliche Glühbirne. Dabei erzeugt eine 5-Watt-Energiesparlampe dieselbe Helligkeit im Raum wie eine herkömmliche 25-Watt-Glühbirne.

        26 THE CYBERGROUP MAGAZINE WIR SIND WIEDER UNTERWEGS! GOODWOOD, LUZERN, BERLIN, SEEFELD UND FULDA. Der Sommer kommt und wir sind wieder auf Tour. Ob Kundenevent oder Talks. Unsere Teams sind wieder auf Achse. Von Norden nach Süden und von West nach Ost. DAS GOODWOOD FESTIVAL OF SPEED Wie jedes Jahr ist es eines der Highlights im Motorsportkalender. Und cyber-Wear hatte natürlich auch wieder die Finger im Spiel: Wir haben den Merchandise Store für unseren Kunden Aston Martin betrieben. Eine unglaublich berauschende Mischung aus Autos, Motorrädern, Stars und Prominenz des weltweiten Motorsports kamen am Festival of Speed zusammen. Die mit Abstand größte Veranstaltung ihrer Art versammelte seltene und glamouröse Rennwagen und Rennmotorräder aus der ganzen Welt. Das Festival of Speed ermöglicht es den MotorsportEnthusiasten näher am Geschehen zu sein, während Rennwagen und Rennmotorräder die 1,16 Meilen lange Parkland-Fahrt direkt am Goodwood House entlangrauschen. Tausende Besucher aus aller Welt strömten auf das Gelände – das Highlight war auf jeden Fall das Bergrennen vor dem Goodwood House. Spannung, Spaß und Technik gab es en masse. Und cyber-Wear? Wir waren mit dem großen Aston Martin Merchandise Store dabei. Was wir möglich machen hat keine Grenzen. Von der Vorbereitung, über die Lieferung, bis zur 12-Stunden Betreuung des Stores über 4 Tage hinweg ist alles möglich. Das ist unser Spirit - Cyberspirit! ABER DAMIT NICHT GENUG UND NICHT WENIGER COOL: DIE HARLEY DAYS! Oder aber auch Harley Davidson meets Ford Lifestyle Collection auf den Swiss Harley Days, eines der größten Motorradevents. CG INTERNATIONAL ON THE ROAD AGAIN Die idyllische Stadt Lugano am Luganer See bietet die perfekte Kulisse für das größte Motorradevent in der Schweiz. Nicht nur mit dem traumhaften See im Rücken, auch die Fahrten durch malerische Landschaften der Schweiz machen Lugano zum idealen Ausgangspunkt. Erwartet wurden mehr als 100.000 Fans mit ihren Bikes, die mit einem großen Programm und einer Vielzahl von Ausstellern, Aktivitäten und Attraktionen unterhalten wurden. Mit dabei war auch unser Eventteam samt Airstream, Ranger und reichlich Ford Lifestyle Collection im Gepäck. Denn seit diesem Jahr arbeiten die beiden Ikonen aus Amerika zusammen. Und wer ist dafür verantwortlich? Wir! Denn wir haben die Kooperation initiiert, weil sie unserer Meinung nach perfekt zusammenpassen und sich ergänzen. Ford ist also jetzt offiziell Mobilitätspartner und unterstützt Harley Davidson mit mehreren Ford Ranger auf zahlreichen wichtigen Veranstaltungen in der DACH-Region. Ganz besonderes Highlight auf jedem Event war der silber glänzende Airstream, in dem sich viele Artikel aus der Ford Lifestyle Collection offenbarten. Man sollte meinen, Ford Artikel auf einem Harley Event sind total fehl am Platz, doch ganz im Gegenteil. Die Sonne schien ununterbrochen, alle waren gut drauf – ein rundum großartiges Event! Einmal mehr zeigt sich, dass unser Event Team und das globale Setup sich auszahlen. Auch über die Pandemie hinweg haben wir unser komplettes Event Team aufrecht erhalten und sogar noch strategisch erweitert. Mit 8 Sprachen und einem globalen Setup betreuen wir schon seit vielen Jahren unsere Kunden auf der ganzen Welt. Vom kleinen Family Day bis hin zur 14-tägigen Messe oder aber auch einem Händlerevent, der über Wochen geht. Wir haben die richtigen Mitarbeiter und das richtige Equipment. Make it happen – shock everyone! 27

        29 THE CYBERGROUP MAGAZINE ISSUE 02 22 28 DER IOTY 2021 IN ZAHLEN. NEUES JAHR, NEUES GLÜCK. FÜR 2023 SIND WIEDER NEUE PROJEKTE RUND UM DIE NACHHALTIGKEIT GEPLANT. 2022 haben wir den Innovator of the Year aufgrund von Corona, weiterhin anhaltender Kurzarbeit und der schwierigen Lage am Beschaffungsmarkt pausiert. Aber umso beeindruckender sind die Zahlen, Daten und Fakten rund um das Premierenjahr. • 1.300.000 Schirme • 8.000.000 Liter Trinkwasser • 80.000 Rucksäcke • 100 % klimaneutral – ein Grund mehr ein bisschen tiefer in die Projekte einzusteigen! FARE UND DIE WATERSAVE SCHIRME Unser Experte für Schirme aller Art FARE hat im vergangenen Jahr ein neues Verfahren entwickelt, das bei der Einfärbung des Bezugsmaterials der Schirme den Verbrauch von natürlichen Ressourcen, Energie und die Umweltbelastung mit schädlichen Stoffen massiv reduziert. Circa 200 Einweg-Plastikflaschen werden pro Kopf im Jahr verbraucht. Dies ergibt in Deutschland 16,4 Milliarden Flaschen, insgesamt 470.000 Tonnen Kunststoffabfall. FARE nutzt dieses Material als Rohstoff für das Garn, woraus der Bezug der Schirme besteht. Der Recyclingprozess ist GRS Standard 4.0 geprüft und OEKO-TEX zertifiziert. Problematisch ist auch der Färbeprozess bei herkömmlichen Garnen. Diese werden unter Verwendung von viel Energie in Form von Hitze und Chemikalien gefärbt. Beim waterSAVE Verfahren wird das Garn in einem Spinnprozess hergestellt und gefärbt, was komplett ohne Einsatz von Energie in Form von Wärme, Trinkwasser und Chemikalien möglich ist. So entsteht bei der Herstellung des waterSAVE Materials 98 % weniger Klärschlamm als im Vergleich zu herkömmlichen Stoffen. Des Weiteren werden 70 % an Energie und 60 % CO2 eingespart. Zu guter Letzt werden so sechs Liter Wasser pro produzierten Schirm eingespart. Bisher wurden 1,3 Millionen waterSAVE Schirme produziert, wodurch insgesamt acht Millionen Liter Wasser eingespart wurden. FARE ist jedoch über die Entwicklung der waterSAVE Schirme hinausgegangen und setzt sich mit der waterSAVE Challenge, in Zusammenarbeit mit Viva con Agua, für einen Zugang zu sauberem Trinkwasser für mehr Menschen ein. So konnte 21 Schulen in Entwicklungsländern Seife zur Verfügung gestellt werden. 67 Wasserfilter und 45 Hygieneworkshops, sowie 11 Hygienekits für jeweils 20 Familien waren Teil der Spende durch die waterSAVE Challenge, genauso wie vier Ausbildungen zum Brunnenmechaniker und sieben Brunnenhandpumpen. CG INTERNATIONAL ZAHLEN, DATEN, FAKTEN MAHLWERCK UND DIE FORD BECHER Mehrwegbecher sind kaum noch wegzudenken, wenn es um das Thema Nachhaltigkeit geht. Für die Firma Ford entwickelte der Porzellanproduzent Mahlwerck einen eigenen coffee to go Mehrwegbecher. Dieser ist standardmäßig bereits seit 2009 auf dem Markt und millionenfach erprobt. Nahezu unbegrenzt wiederverwendbar stellt Mahlwerck die geschmackssichere Alternative zu jedem Wegwerfbecher bereit. So leistet dieser coffee to go einen sicheren Beitrag, um Ressourcen zu schonen und die Umweltbelastung zu verringern.

        31 THE CYBERGROUP MAGAZINE 30 Circa 1.500 Becher wurden bisher für die Ford Mitarbeiter in Deutschland produziert und somit riesige Summen Pappbecher aus dem Alltag verbannt und riesige Müllberge vermieden. Doch warum Porzellan? Prinzipiell ist alles gut, was Mehrweg ist. Doch hast Du schon einmal einen Pharmazeuten gesehen, der seine heilbringenden Rezepturen in Plastik anmischt? Das hat viele gute Gründe! Porzellan und Glas gehören zu den härtesten menschengemachten Materialien und werden seit Jahrtausenden zur Aufbewahrung und Herstellung von Lebensmitteln benutzt. DIE DEUTSCHE BAHN UND DER SCHAFFNERBÄR Der Schaffnerbär ist in der DB Welt richtiger Kult und steht schon seit Jahren für den Bahnshop. Im Zuge der Nachhaltigkeitsstrategie der DB wurde er von uns nun komplett neu entwickelt. Er ist als solches vom Design und der Form eigens für die Bahn entwickelt worden. Sein Design ist zudem geschützt. In diesem kleinen kuscheligen Bären steckt also eine bedeutsame große Geschichte. Vollkommen aus recycelten rPET Flaschen gefertigt mit Verwendung von recyceltem Papier für die Hangtags, ist er das Paradebeispiel für 100 % Nachhaltigkeit. Das soll aber nicht alles sein, denn auch die Uniform des DB-Bären ist nicht irgendeine, sondern ein Upcycling aus der alten und jahrzehntelang eingesetzten Unternehmensbekleidung der Deutschen Bahn. Die alte Unternehmenskleidung wurde uns überlassen und diese daraufhin von uns sortiert und gereinigt. Aus den vorhandenen Stoffen werden daraufhin Pattern geschnitten, die in einer Näherei in Europa zur Mini-Uniform für den Recycelbären zusammengefügt werden. Eine echt bewundernswerte Geschichte, die in diesem kleinen Bären steckt. So wurden durch die recycelten Uniformen bisher 317 Kilogramm CO2 eingespart. JUNG UND DIE GLEISDROPS Von der ältesten Bonbonfabrik zur nachhaltigen Ideenfabrik. Als klimaneutrales Unternehmen liegt es Jung sehr am Herzen, einen kontinuierlichen Beitrag zum Umwelt- und Klimaschutz sowie für soziale Projekte zu leisten. Sei es durch die Entwicklung innovativer Verpackungslösungen aus biologisch abbaubaren Materialien, den Einsatz zertifizierter Produkte, das Engagement in sozialen Inklusions- und Spendenaktionen oder die Nutzung von E-Mobilität und 100 % Ökostrom. Dabei geht Jung auch gerne ungewöhnliche Wege, wie die Ansiedelung firmeneigener Bienenvölker auf dem Firmendach als Beitrag zum Schutz der ökologisch so wichtigen Pflanzenbestäuber. Das Innovator-Projekt: Der auf den Flächen der Deutschen Bahn produzierte Gleisgold Honig wird bei Jung direkt und nachhaltig zu Honigbonbons. Wie? Der Honig wird klimaneutral direkt zur Produktion transportiert. Dort wird er zu CG INTERNATIONAL Honigbonbons verarbeitet und in einer biologisch abbaubaren Papierdose verpackt. Die Papierdose besteht aus Kraftpapier mit Papieretikett rundherum und einer PLA-Innenbeschichtung. Das gesamte Produkt ist zu 100 % klimaneutral – angefangen von der Materialbeschaffung, über den gesamten Produktionsprozess bis hin zum Transport des Produkts. CO2-Emissionen, die sich in der Wertschöpfungskette nicht vollständig vermeiden lassen, gleicht Jung durch ausgewählte Klimaschutzprojekte aus. So lecker kann Nachhaltigkeit schmecken. Insgesamt wurden 650 Kilogramm Bonbons produziert, eine stolze Menge! AWARE RUCKSÄCKE VON XINDAO Der Rucksack von Xindao ist hergestellt aus nachhaltigem Aware Material. Mit Aware kann man zu 100 % sicher sein, dass es sich hierbei wirklich um nachhaltiges Material handelt. Modernste Sicherheitsstandards sorgen dafür, dass jedes Produkt einen Fingerabdruck enthält, von dem der Nachhaltigkeitsaspekt erkennbar ist. Xindao hat aus genau diesem Material einen rundum praktischen und im doppelten Sinne sicheren Rucksack für das Mitarbeiter Willkommens-Paket der Deutschen Bahn entwickelt und produziert. Mit dem Anti-Diebstahl Feature und den verborgenen Taschen inklusive RFID Schutz ist das Produkt nicht nur stylisch, sondern auch sicher und unglaublich praktisch. Sowohl Laptop als auch Tablet können somit bequem und vor allem sicher in dem Rucksack transportiert werden. Inzwischen haben wir mehr als 80.000 Aware-Rucksäcke produziert. Dieses Jahr findet der Innovator of the Year wieder statt. Momentan können sich noch Unternehmen gesondert bewerben. Wer eine Projektidee hat und noch einen passenden Industriekunden oder aber auch Lieferanten und Produzenten sucht, der kann sich sehr gerne bei uns melden! Wir sind gespannt auf die nächste Runde und auf die neuen, coolen und nachhaltigen Projekte! ZAHLEN, DATEN, FAKTEN

        32 THE CYBERGROUP MAGAZINE ISSUE 02 22 AMBIENCE LIGHT BLUETOOTHSPEAKER by PF Concept Klang und Licht perfekt auf deine Umgebung abgestimmt, drinnen oder draußen. Der Ambience Light Bluetoothspeaker ist ein 5-Watt Bluetooth®-fähiges Soundsystem, ideal für Indoor- und Outdoor-Umgebungen. Dank der speziellen 360° Soundtechnologie und einem Akku mit bis zu 10 Stunden Leistung liefert der Speaker Premium Surround-Sound an jedem Ort. PICKNICK SCHALE by Sagaform Die Schüssel von Sagaform hat ein klassisches Design aus langlebigem Acrylplastik in verschiedenen Farben mit einem eleganten Muster. Kombiniere es mit anderen Teilen der Kollektion, um einen perfekten Look zu schaffen. Beim Picknick in der Natur brauchen wir verschleißfeste Produkte. Diese Picknick-Serie ist außerdem so bezaubernd, dass man mit ihr auch gerne auf der Terrasse, im Wintergarten oder auf dem Balkon eindeckt. ORBITKEY 2.0 CACTUS LEATHER SAND by Orbitkey Orbitkey ist die praktische, formschöne Lösung des Schlüsselbundes. Der Ansatz von Design und Funktion spielt sich bei diesem praktischen Tool gegenseitig in die Hand. Ein Accessoire wie aus einem Guss. Hilfreich und wunderschön. Zwei Freunde haben diesen neuartigen Schlüsselhalter erfunden und mutig in den Handel gebracht. Der Erfolg kommt nicht von ungefähr, denn man muss Orbitkey nicht beschreiben. Ein Handgriff und alles ist selbsterklärt. Nützliche Helfer lassen sich einfach zukaufen und integrieren. Wunderbar! N E U NEUHEITEN HERBST 2022 TRENDS & THEMEN Pho to by PF Concept / Saga fo rm / Or b i t key / ROMINOX / WMF MÜSLI SET by ROMINOX® Guten Morgen! Wer Müsli nicht nur zuhause sondern auch unterwegs genießen möchte, für den hat dieses Säckchen mit Geschenkanhänger den passenden Inhalt. Einen praktischen Lunchpot von Mepal® und ein leckeres Schokomüsli (100 g). Die Transportbox hat zwei praktische Fächer: eines für Früchte, Müsli oder Croutons (120 ml) und das andere für Milch, Joghurt, Suppen oder Salat (300 ml, geeignet für Gefrierschrank, Mikrowelle und Geschirrspüler). 100 % auslaufsicher und 100 % BPA-frei. So bleibt alles frisch und knusprig. Auf Wunsch auch mit individuellem Anhänger. COFFEE & MORE KAFFEEBECHER by Sagaform Diese bezaubernden Kaffeebecher wurden zusammen mit der Designerin Margot Barolo entwickelt und begeistern mit ihrer außergewöhnlichen Optik, die an den Stil der 70er-Jahre erinnert. Muster, Farben und Formen ergänzen sich perfekt, sodass ganz besondere Schmuckstücke für deinen Kaffeetisch entstehen. MIX ON THE GO SMOOTHIE-MIXER by WMF Ob unterwegs beim Sport, im Büro oder beim Picknick: Der tragbare, kompakte WMF Mix on the Go überzeugt nicht nur durch seine kraftvolle Mixleistung. Ausgestattet mit einem langlebigen Lithium-Ionen-Akku bietet dieser wiederaufladbare Mini-Smoothie-Mixer bis zu zehn Mixvorgänge pro Akkuladung und ist damit der ideale Begleiter für einen aktiven, gesunden Lebensstil. Der leistungsstarke Motor mit 20.000 Umdrehungen pro Minute sorgt für schnelle und perfekte Ergebnisse. Die Abschaltautomatik sowie weitere Sicherheitsfunktionen ermöglichen komfortables und vor allem sicheres Mixen. Mit dem praktischen 300 ml Behälter aus hochwertigem BPA-freiem Kunststoff lassen sich überall und jederzeit frische, köstliche Smoothies genießen. H E I T E N 33

        34 THE CYBERGROUP MAGAZINE ONE ART. ONE BOTTLE. by Artbottle Mit Refill Me-Art Bottles leistest Du einen Beitrag zum Schutz unserer Erde und zur nachhaltigen Entwicklung der Gesellschaft. Nachfüllbare Glasflaschen schonen Ressourcen und ersetzen Plastikflaschen. Mit wenig Einsatz erzielen wir gemeinsam ein stärkeres Bewußtsein für unsere Umwelt und erzeugen ein Wohlbefinden bei den Menschen. Mit den eigengestalteten Refill Me-Art Bottles platzierst Du deine Marke und Botschaft ebenfalls nachhaltig – immer sichtbar und griffbereit auf dem Tisch Deiner Zielgruppe und jeden Tag mit einer positiven Wirkung im Einsatz. ISSUE 01 22 35 WASSER TRINKEN KANN SO SCHÖN SEIN. THERMOSFLASCHE "GRAND CRU" by Rosendahl Die praktische und funktionale Grand Cru Thermoskanne ist der perfekte Reisebegleiter. In der aus doppelwandigem Stahl hergestellten Flasche bleiben kalte Getränke 12 Stunden lang kühl und heiße Getränke ca. 6 Stunden lang warm. Der Schraubverschluss hat einen praktischen Griff und das robuste Design ist perfekt für den Alltag und Aktivitäten im Freien. Die Serie ist in den Farben Sand, Olivgrün und Grau erhältlich. Pho to byRosendah l Pho to by Ar tbo t t l e

        36 Pho tos by R i g -T i g / St e l ton GEWÜRZMÜHLE "CHEFFY" by Rig-Tig / Stelton by Rig-Tig / Stelton FÜR DEN KÜCHENCHEF. Würzen in seiner schönsten Form! Die Cheffy Gewürzmühle von Rig-Tig by Stelton aus Keramik ist ein intelligentes Design, das an Kochmützen erinnert. Frisch gemahlenes Salz und Pfeffer sind das i-Tüpfelchen für die meisten Gerichte, und mit der Cheffy Gewürzmühle ist es einfach, genau die richtige Menge zu mahlen. Mit ihren stromlinienförmigen Rillen und der abgerundeten Oberseite bietet die Cheffy Gewürzmühle zudem einen ergonomischen Griff. Die Mühle ist in klassisch geraden Linien gefertigt, die sie zu einem dekorativen Element neben dem Herd und einem stilvollen Begleiter zu jedem Besteck machen. Die Cheffy Gewürzmühle ist leicht nachzufüllen und kann sowohl auf grobe als auch auf feine Mahlung eingestellt werden. Das Mahlwerk ist ein CrushGrind®-Keramikmahlwerk, was besonders langlebig und qualitativ ist. THE CYBERGROUP MAGAZINE PIMP UP YOUR FOOD VON WÜZRIG BIS SALZIG

        39 IISSUE 02 22 38 THE CYBERGROUP MAGAZINE Die Material Innovation Initiative (MII) ist eine gemeinnützige Organisation, die Entwicklungen von hochleistungsfähigen, tierversuchsfreien und nachhaltigeren Materialien für die Mode-, Automobil- und Haushaltswarenindustrie beschleunigt. MII ist im Zentrum des Ökosystems tätig und verfügt über Verbindungen zu den Unternehmern, Wissenschaftlern, Investoren, Gründerzentren, Einzelhändlern, Rohstofflieferanten, Mühlen und gemeinnützigen Organisationen der Branche, um Materialien der nächsten Generation auf den Markt zu bringen und berichtet permanent über den Stand der Materialindustrie der nächsten Generation. Die Material Innovation-Initiative stellt sich eine Welt vor, in der die Materialien, mit denen wir täglich interagieren, von unseren Schuhen bis zu unseren Autositzen, so hergestellt werden, dass Tiere, unser Planet und zukünftige Generationen gedeihen können. Sie beschleunigen diesen Prozess, indem sie die Entwicklungen von Materialien der nächsten Generation vorantreiben, die leistungsstark, tierversuchsfrei und nachhaltig für die Mode-, Automobil- und Haushaltswarenindustrie sind, indem sie ihr Fachwissen jedem zugänglich machen. MII bietet Recherchen, Analysen und Einblicke darüber, wer was macht, was die wichtigen Trends, Risiken und Chancen sind, um das Bewusstsein dieser aufstrebenden Branche zu lenken und umsetzbare Informationen über die Abkehr von Materialien auf Tierbasis zu geben, die sich allmählich in der Mode, Automobil- und Haushaltswarenindustrie durchsetzen. NACHHALTIG HERGESTELLTE SALZ- UND PFEFFERMÜHLEN VON PEUGEOT. Seit vielen Jahren setzt man bei Peugeot auf das Thema Nachhaltigkeit und entwickelt in der Nature Kollektion nachhaltige Produkte und setzt so auch bei den weltweit bekannten Peugeot Sal- und Pfeffermühlen auf das Thema. Die Mühlen werden aus französischem Buchenholz gefertigt und mit einem speziellen Bio-Farblack schwarz gefärbt. Die Kombination aus Grundmaterial und Lack prägt die markante und imperfekte Textur der Oberfläche. DIESE NACHHALTIGE PFEFFERMÜHLE VERFÜGT ÜBER EIN EDELSTAHL-MAHLWERK, AUF DAS IN DEUTSCHLAND EINE GARANTIE VON 25 JAHREN GEWÄHRT WIRD. • Hergestellt in Frankreich • Mühle aus upgecycelten Holzstücken • PEFC™-Holz aus französischen Wäldern • Bio-Farblack pflanzlichen Ursprungs • Neuartige Sandstrahl-Texturierung • 25-jährige Garantie auf das Mahlwerk • 5-jährige Garantie auf die Mühle AUF KUL INARISCHEN ABENTEUERN - UPCYCL ING VOM FEINSTEN. MATERIAL INNOVATION INITIATIVE. VON WÜRZIG BIS SALZIG CG INTERNATIONAL MII prognostiziert, dass die globale Größe des Großhandelsmarktes für Materialien der nächsten Generation bis 2026 etwa 2,2 Milliarden USD betragen wird. Im Jahr 2019 schätzte McKinsey & Co. die Marktbasis für alternatives Protein auf etwa 2,2 Milliarden US-Dollar, verglichen mit einem globalen Fleischmarkt von etwa 1,7 Billionen US-Dollar. Eine weitere aufgestellte Marktprognose besagt, dass die Marktgröße für Kunstleder bis 2025, 78,5 Milliarden USD erreichen wird.

        SPECTER GO SPECTER GO WURDE SPEZIELL FÜR DIGITALE NOMADEN ENTWICKELT. In dieser 3-Wege-Laptoptasche sind Stil, Nützlichkeit und Konvertibilität kombiniert. Die Tasche kann auf 3 einzigartige Arten getragen werden: als eine Hand-, Schulter- oder Umhängetasche. Das dick gepolsterte Laptop-Fach bietet Platz für ein MacBook Pro mit einer Größe von bis zu 16 Zoll an. Pho to by wi l l ya . de Pho tos by B r andcha r ge r DOPPER STEEL: JETZT IN VIER VERSCHIEDENEN GRÖSSEN Möchtest du eine wiederverwendbare Wasserflasche in der perfekten Größe an Kontakte oder Kolleg:innen verschenken? Die Dopper Steel gibt’s jetzt in vier verschiedenen Größen. 350 ml, 490 ml, 800 ml oder 1,1 Liter – wir haben für jedes Abenteuer die passende Größe. Wer diese wiederverwendbare Wasserflasche aus Edelstahl sein Eigen nennen darf, kann die Welt erobern, ohne sie mit Plastik zu verschmutzen. Sie ist robust, federleicht und nachhaltig hergestellt, denn ihr Körper besteht zu 30 % aus recyceltem Stahl. Plus: Durch ihr legendäres 3-in-1-Design lässt sich die Flasche unterwegs kinderleicht mit Leitungswasser oder Eis befüllen. Personalisierbar mit einem Text und/oder Logo deiner Wahl. Mit anderen Worten: das perfekte Geschenk.

        43 IISSUE 02 22 42 THE CYBERGROUP MAGAZINE INSEKTENHOTEL by Zogi Solitäre Wildbienen, Wespen, Marienkäfer oder Ohrwürmer finden in den vier verschiedenen Segmenten des Hotels eine wertvolle Nist-Hilfe, einen geschützten Rückzugsort oder ein Winterquartier. Hänge oder stell Dir das dekorative Insektenhotel an einen sonnigen Platz in deinen Garten oder auf den Balkon – die Gäste kommen ganz von selbst! Auch mit Kindern ist es so ganz einfach, die Lebenszyklen der Insekten zu beobachten und sie dadurch besser zu verstehen. RUBIK'S CUBE IM EIGENDESIGN by Rubik‘s Mathematiker schreiben Dissertationen über ihn, Ingenieure entwickeln Lösungsroboter. Die Neobank N26 leitete aus der Zahl seiner Würfelelemente ihren Namen ab, Luxusmarken legen limitierte Sondereditionen mit ihm auf und „Wie löse ich den Rubik‘s Cube?“ gehört regelmäßig zu den meistgegoogelten Fragen weltweit. Auch 40 Jahre nach seiner Erfindung bezaubert er generationsübergreifend. Angenehm schwer liegt er in der Hand. Mit sanftem Klicken rotieren die Würfelchen exakt in Position. Die Qualität des Originals spürt man sofort. Aber ihn lösen? Der Weltrekord liegt bei 3.47 Sekunden. Wir puzzeln nach drei Tagen immer noch. HOLZ-SUDOKUSPIEL by Xindao Dieses FSC-zertifizierte Sudoku-Spiel aus Holz wirst Du stundenlang spielen! Das gesamte Spiel ist aus Holz gefertigt und wird mit leicht verständlichen Regeln zum Spielen und Lösen von Sudoku-Rätseln geliefert. Ein Puzzle kann je nach Erfahrung zwischen 20 Minuten und 2 Stunden dauern. Wird in einer FSC-zertifizierten Kraftbox geliefert. D R I N N E N KULT X TRINKFLASCHE 0,6 L by WMF Leckere morgendliche Smoothies für unterwegs waren noch nie so einfach: DieWMF Kult XMix & GoMixer-Trinkflaschen-Kombination aus strapazierfähigem, langlebigem BPA-freiem Tritan ist absolut geruchs- und geschmacksneutral für unbesorgten Genuss. Wenn es mal wieder schnell gehen muss, lässt sich dank des auslaufsicheren Schraubdeckels der Mixbehälter ganz einfach in eine Trinkflasche verwandeln. Kompatibel mit den Mixern WMF KÜCHENminis Smoothie-to-Go, Kult X Mix & Go und Kult X Mix & Go Keep Cool. Pho to by Zog i / X i ndao / Ch i nes i s ch Fes t l and / V i nga / Ha l fa r / WMF KNOBLAUCHPRESSE "LOGAN" by Vinga Robuste Knoblauchpresse aus rostfreiem Stahl; perfekt, wenn Du große Zehen hast, die nicht in eine normale Knoblauchpresse passen. Die Knoblauchpresse hat einen glatten Griff und ist leicht zu bedienen und zu reinigen. MAGLED "DINNER" by Kreutz Die MagLED „dinner" ist eine dimmbare LED-Akku Tischleuchte für Garten, Balkon, Terrasse, Wohnzimmer. Dank Schutzklasse IP54 hält sie auch Regenschauer aus und ist damit die ideale Gartenbeleuchtung. Der Lampenschirm sorgt in Wohnzimmer, Schlafzimmer oder Esszimmer für eine gemütliche Ausleuchtung auf dem Tisch und für ein angenehmes Akzentlicht nach oben. Die Lampe wird durch schnelles Berühren der Touch-Fläche des Lampenschirms ein- und ausgeschaltet. Das Einstellen der Lichtstärke (Dimmen) erfolgt durch Halten des Fingers auf der Berührungsfläche. Die Lampe speichert die zuletzt eingestellte Lichtstärke. D R A U S S E N FÜR DRINNEN UND DRAUSSEN FÜR JEDES BUDGET WAS DABEI

        44 THE CYBERGROUP MAGAZINE KUSCHELDECKE "VERSO" by Vinga Wunderschöne Decke mit dezentem geometrischem Muster, die sich nahtlos in jede Einrichtung einfügt und in deinem Zuhause wunderschön aussehen wird. Sie besteht aus einem synthetischen Material, das leicht zu reinigen ist, ohne dass die Qualität darunter leidet - der Stoff ist so konzipiert, dass er Wollfasern nachempfunden ist, was den Komfort erhöht. Hergestellt nach dem Öko-Tex-Standard 100. KUSCHEL IG IN DIE KALTE JAHRESZEIT. 2:1 OUTDOOR DECKE UND SITZKISSEN by Sagaform Plaid von Sagaform mit einem gemütlichen, weichen Design, mit einer wasserabweisenden Unterseite und praktischen Griffen. Perfekt für einen Ausflug! Pho to by Saga fo rm Pho to by V i nga ISSUE 01 22 45
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